MTU Mulgi Kultuuri Instituut
Projekt: ,Mulgimaa vorgustikud®, Mulgimaa Turismistrateegia juhtriihma seminar 16. marts 2021
Asukoht: veebip&hiselt Zoom keskkonnas

16. martsi juhtrihma seminari pohjal eesmargid ja mé6dikud ning valjapakutud tegevused.

VOTMEVALDKOND

EESMARGID
ja alaeesmargid

TULEMUSNAITAJAD
Eesmaérkide baastasemed tuleb
modta. Seireks vajalik teha
ettevébtjatega eelkokkulepe

VOIMALIKUD TEGEVUSED
Tegevuste paketile keskendume
jargmisel seminaril.

UHISTURUNDUS

Mulgimaa populaarsus turismisihtkohana on
tousnud.

-kiilastajate arvu tous Mulgimaa
turismiettevotetes.

e Uhisturundus on hasti eesmargistatud ja
koordineeritud.

-Uhisturunduse tegevustes osalevate
ettevotjate/ organisatsioonide arv

- on kokku lepitud koordinaator voi
koordinaatororganisatsioon

-Mulgimaa turundusstrateegia ja
tegevuskava koostamine.

-Uhiselt messidel kaimine.

¢ Info Mulgimaa turismiettevétjate kohta on
atraktiivne ja hasti leitav.

-Otsingumootorites (sh Puhka Eestis)
leitavate turismiettevotete osakaal.
-Vaikeettevotjad on digimeedias
nahtavad.

-Koolitus vaikeettevotjatele:
“Kuidas olla interneti otsimootoris
nahtav, SEO kasutamine”.

-Koolitusel osalejate arv ja
turismiettevotete arv, kellel on
kergesti leitav koduleht.

e Kohalikud tooted on Mulgimaal hasti
kattesaadavad.

-vahemalt 10 muugikohta

TOOTEARENDUS

Mulgimaal on téusnud ponevate
turismiteenuste pakkumine.

-teenuste arvu téus
-klilastajate arvu téus siindmustel

o Uute piirkonnaspetsiifiliste turismitoodete
(paketid, sindmused, teenused, atraktsioonid,
marsruudid, turismiteed) arv on kasvanud.

-vahemalt 2 uut toodet aastas.

o Turismiettevdtjad tahavad ja oskavad kasutada
Mulgi kultuuriparandit oma tootearenduses

-ettevdtjate arv, kes kasutavad
eristumiseks Mulgi kultuuri

e Mulgi pidu on kujunenud arvestatavaks
suursindmuseks.

-kllastajate ja kajastuste arvu kasv
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Asukoht: veebip&hiselt Zoom keskkonnas

MULGI
IDENTITEET

Mulgimaal on suurenenud elanike uhkus oma
identiteedi iile.

-ldentiteedi kandjate ja kasutajate
arvu tous.

e Mulgi mark on ettevétjate hulgas vaartustatud
ja populaarne.

-margi taotlejate (ettevdtted,
organisatsioonide) arvu kasv
-mulgi margiga toodete labimuugi
tous.

-mulgi margiga toodete /teenuste
labimadgi tdus.

-Mulgi margi edasi arendamine,
statuut ja valjaandmise kord.
-Keeringide kaivitamine lastele,
taiskasvanutele

-Mulgi parandi, kultuuriruumi
tunnid/ringid/laagrid jms lastele,
taiskasvanutele.

¢ Mulgi simbolite ndhtavus ja kasutamine
piirkonnas suureneb.

- rahvardivaste tegijate ja tellijate
arvu suurenemine

-mulgi keele dppijate ja oskajate?
arvu kasv. (mulgi keele oskajate,
kasutajate arv kasvab)

- mulgi lipu kasutamise suurenemine

KOOSTOO JA
KAASAMINE

Turismivaldkonnas toimib eesmargistatud
juhtimine asjaosaliste koost66s ja neid
kaasates.

Vorgustiku tegevuses osalejate
arv ning rahulolu.

e Loodud on Mulgimaa turismiasjaliste vorgustik.

-turismivorgustikud aktiivsete
osalejate arv; vorgustiku kohtumiste
arv

-Regulaarsete imarlaudade
korraldamine

¢ Mulgimaa Elamuskeskusest on kujunenud

atraktiivne kulastuskoht ja valdkonna arendaja.

-Elamuskeskus on avatud
-sihtrihma rahulolu elamuskeskuse

toéoga
e Mulgi ettevotjad teevad ristturundust ja -labi kohalike soovituste saabunud
eelistavad kohalikke tooteid/teenuseid. klientide arv

-kohalikke tooteid kasutavate
turismiettevdtjate arv;
-turismistiindmustel kasutatud
kohalike teenuse ja toodete
pakkujate maar.
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MTU Mulgi Kultuuri Instituut

Projekt: ,Mulgimaa vorgustikud®, Mulgimaa Turismistrateegia juhtriihma seminar 16. marts 2021
Asukoht: veebip&hiselt Zoom keskkonnas

16. martsi seminari pohjal ettepanek strateegiliste eesmarkide struktuuri osas

10 aasta parast on Mulgimaa teistest piirkondadest selgelt eristuv ja tuntud kilastus-sihtkoht. Siinsed teenused, tooted ja elukeskkond
l&htuvad traditsioonidest olles samas avatud uuendustele. Eduka tdmbeobjektina on kaivitunud Mulgimaa ajaloo- ja kultuuriparandit esile
tostev Mulgimaa elamuskeskus. Piirkonna arendamine ja valjapoole tutvustamine toimub kohalike huvigruppide - ettevétjate,
omavalitsuste, kogukondade, kultuuri, kasitd6 ja parimuse edendajate - koostdos neid Uhendava katusorganisatsiooni juhtimisel.

UHISTURUNDUS

TOOTEARENDUS

MULGI IDENTITEET

KOOSTOO JA KAASAMINE

1. Mulgimaa populaarsus
turismi sihtkohana on
tousnud.

2. Mulgimaal on téusnud
ponevate turismiteenuste
pakkumine.

3. Mulgimaal on
suurenenud elanike uhkus
oma identiteedi lile.

4. Turismivaldkonnas

toimib eesmargistatud

juhtimine asjaosaliste
koost60s ja neid kaasates.

1.1 Uhisturundus
on hasti
eesmargistatud ja
koordineeritud.

1.2 Info Mulgimaa
turismiettevotjate
kohta on atraktiiv-
ne ja hasti leitav.

1.3 Kohalikud
tooted on
Mulgimaal hasti
kattesaadavad.

2.1 Uute piir-
konnaspetsiifiliste
turismitoodete
arv on kasvanud.

2.2 Ettevétjad

kasutavad Mulgi
kultuuriparandit
tootearenduses.

2.3 Mulgi pidu on
kujunenud kogu
Eestis tuntud
suurstindmuseks.

3.1 Mulgi mérk on
ettevdtjate hulgas
vaartustatud ja
populaarne.

3.2 Mulgi simbolite
nahtavus ja
kasutamine on
suurenenud.

A

4.1 Loodud on
Mulgimaa turismi-
asjaliste vorgustik.

4.2 Mulgimaa Elamus-
keskusest on
kujunenud atraktiivne
kilastuskoht ja
valdkonna arendaja.

4.3 Mulgi ettevétjad
teevad ristturundust ja
eelistavad kohalikke
tooteid/teenuseid.
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